











Sonderthemenplan Reisen 20

AUGUST Reisespecials Kollektiv

06.08.2016 Reisekataloge .
. . Jeden Samstag erscheint unser
27.08.2016 die letzten Sonnenstrahlen genieen . . .
grofBer, farbiger Reiseteil...

... mit kompetenten und spannenden Berichten
FEBRUAR SEPTEMBER von den schénsten Platzen Deutschlands und der
06.02.2016 Reisekataloge 03.09.2016 Reisekataloge ganzen Welt.

Damit bieten wir ein attraktives Umfeld for lhre
20.02.2016 Beauty, Wellness, Thermen 24.09.2016 bunte Herbstangebote Gastewerbung. Unser Basisangebot an gebiets-
bezogenen neuen Themen umfasst die belieb-
OKTOBER testen Rgis_eziele unserer Leser. Einige Themen_
. - haben wir in unserem Sonderthemenplan bereits
05.03.2016 Reisekataloge 01.10.2016 Reisekataloge zusammengestellt. Gern bericksichtigen wir auch
15.10.2016 Beauty, Wellness, Thermen Ihre Winsche.

12.03.2016 Reisetipps zu Ostern
PR-Anzeigen auf Anfrage.

JANUAR
02.01.2016 Reisekataloge
23.01.2016 Winterurlaub

NOVEMBER
05.11.2016 Reisekataloge
19.11.2016 Wintersport im Skiparadies

DEZEMBER

03.12.2016 Reisekataloge
Weihnachts-/ Silvesterurlaub
fUr Kurzentschlossene

APRIL
02.04.2016 Reisekataloge
30.04.2016 Wohin zu Pfingsten

Familien-Abenteuer im Urwald -
1 Woche fiir die ganze Familie nur 349,- Euro

Eine Woche garantierten Spa firdie ganze Familie (max. 4 Personen)
it komplettem Programm zum Einheitspreis!

04.05.2016 Reisekataloge
14.05.2016 Freizeit- u. Erlebnisparks 17.12.2016

JUNI
04.06.2016 Reisekataloge
18.06.2016 Sommerurlaub spontan gebucht
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02.07.2016 Reisekataloge
23.07.2016 Urlaub fUr Daheimgebliebene
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1. ,Anzeigenauftrag” im Sinn der nachfolgenden Allgemeinen Geschaftsbedingungen ist der
Vertrag zwischen Verlag und Auftraggeber Uber die Veroffentlichung einer oder mehrerer
Anzeigen oder anderer Werbemittel, wie z.B. Beilagen, von Werbungtreibenden oder
sonstigen Inserenten (nachfolgend insgesamt als ,Werbungtreibende" bezeichnet) in einer
Zeitung oder Zeitschrift zum Zweck der Verbreitung.

2. Ein ,Abschluss” ist ein Vertrag Uber die Veroffentlichung mehrerer Anzeigen oder
anderer Werbemittel, wie z.B. Beilagen, unter Beachtung der dem Werbungtreibenden
gemaR Preisliste zu gewahrenden oder mit dem Werbungtreibenden vereinbarten Rabatte,
wobei die jeweilige Veroffentlichung auf Abruf des Auftraggebers erfolgt. Rabatte werden
nicht gewahrt fur Unternehmen, deren Geschaftszweck unter anderem darin besteht,
fUr verschiedene Werbungtreibende Anzeigenauftrage zu erteilen, um eine gemeinsame
Rabattierung zu beanspruchen. Ist im Rahmen eines Abschlus-ses das Recht zum Abruf
einzelner Anzeigen eingeraumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen
der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb eines Jahres nach
Vertragsschluss abgerufen und veroffentlicht wird.

3. Werden einzelne oder mehrere Abrufe eines Abschlusses aus Umstanden nicht erfUllt,
die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger
weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewahrten und dem der tat-
sachlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Kontrolle des
ErfUllungsstandes eines Abschlusses innerhalb der vereinbarten Laufzeit ist Sache des
Auftraggebers. Der Auftraggeber hat, wenn nichts anderes vereinbart ist, ruckwirkend
Anspruch auf den seiner tatsachlichen Abnahme von Anzeigen oder anderen Werbemitteln
innerhalb eines Jahres entsprechenden Nachlass.

4. Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen dem Preis
entsprechend in Anzeigen-Millimeter umgerechnet.

Auftrage fUr Anzeigen oder andere Werbemittel, die nur in bestimmten Heftnummern,
bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Platzen der Druckschrift veroffentlicht
werden sollen, mussen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber
noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise
nicht auszufOhren ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt,
ohne dass dies der ausdrucklichen Vereinbarung bedarf.

Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text und nicht
an andere Anzeigen angrenzen.

Anzeigen, die aufgrund ihrer Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als
solche vom Verlag mit dem Wort ,Anzeige” deutlich kenntlich gemacht.

7. Der Verlag behalt sich vor, Anzeigen oder andere Werbemittel - auch einzelne Abrufe
im Rahmen eines Abschlusses - abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder be-
hordliche Bestimmungen verstoRt oder deren Inhalt vom Deutschen Werberat in einem
Beschwerdeverfahren beanstandet wurde oder deren Veréffentlichung for den Verlag
wegen des Inhalts, der Gestaltung, der Herkunft oder der technischen Form unzumutbar
ist oder Anzeigen oder andere Werbemittel, wie z.B. Beilagen, Werbung Dritter oder fir
Dritte enthalten. Auftrage fur andere Werbemittel sind fur den Verlag erst nach Vorlage
eines Musters und deren Billigung bindend. Anzeigen oder andere Werbemittel, die Wer-
bung Dritter oder fUr Dritte enthalten (Verbundwerbung), bedurfen in jedem Einzelfall
der vorherigen schriftlichen Annahmeerklarung des Verlages. Diese berechtigt den Verlag
zur Erhebung eines Verbundaufschlages.

Die Ablehnung einer Anzeige oder eines anderen Werbemittels wird dem Auftraggeber
unverzuglich mitgeteilt.

8. Fur die rechtzeitige Lieferung und die einwandfreie Beschaffenheit geeigneter Druck-
unterlagen oder anderer Werbemittel ist alleine der Auftraggeber verantwortlich. Bei der
Anlieferung von digitalen Druckunterlagen fUr Anzeigen oder andere Werbemittel ist der
Auftraggeber verpflichtet, ordnungsgemaRe, insbesondere dem Format oder technischen
Vorgaben des Verlages entsprechende Vorlagen fur Anzeigen oder andere Werbemittel
rechtzeitig vor Schaltungsbeginn anzuliefern. Kosten des Verlages fur vom Auftraggeber
gewUnschte oder zu vertretende Anderungen der Druckvorlagen hat der Auftraggeber zu
tragen. Vereinbart ist die fUr den belegten Titel nach MaBgabe der Angaben in der Preis-
liste sowie in der Auftragsbestatigung Ubliche Beschaffenheit der Anzeigen oder anderen
Werbemittel im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Moglichkeiten. Dies
gilt nur fUr den Fall, dass der Auftraggeber die Vorgaben des Verlages zur Erstellung und
Ubermittlung von Druckunterlagen einhalt.

9. Entsprechen die Anzeigen oder die Veroffentlichung des anderen Werbemittels nicht der
vertraglich geschuldeten Beschaffenheit bzw. Leistung, so hat der Auftraggeber Anspruch
auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige bzw. Ersatzveroffentlichung
des anderen Werbemittels, aber nur in dem Ausmag, in dem der Zweck der Anzeige oder
des anderen Werbemittels beeintrachtigt wurde. Der Verlag hat das Recht, eine Ersatzan-
zeige bzw. Ersatzveroffentlichung zu verweigern, wenn diese einen Aufwand erfordert,
der unter Beachtung des Inhalts des Schuldverhaltnisses und der Gebote von Treu und
Glauben in einem groben Missverhaltnis zu dem Leistungsinteresse des Glaubigers steht
oder diese fur den Verlag nur mit unverhaltnismaBigen Kosten moglich ware.
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Lasst der Verlag eine ihm fUr die Ersatzanzeige oder die Veroffentlichung des ande-
ren Werbemittels gestellte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige/
Ersatzveroffentlichung erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht
auf Zahlungsminderung oder Ruckgangigmachung des Auftrages. Bei unwesentlichen
Mangeln der Anzeige oder der Veroffentlichung des anderen Werbemittels ist die RUck-
gangigmachung des Auftrags ausgeschlossen.

Der Verlag haftet fur samtliche Schaden, gleich ob aus vertraglicher Pflichtverletzung
oder aus unerlaubter Handlung nach MaBgabe der folgenden Bestimmungen: Bei grober
Fahrlassigkeit beschrankt sich die Haftung im kaufmannischen Verkehr auf den Ersatz
des typischen vorhersehbaren Schadens; diese Beschrankung gilt nicht, soweit der Scha-
den durch leitende Angestellte des Verlages verursacht wurde. Bei einfacher Fahrlas-
sigkeit haftet der Verlag nur, wenn eine wesentliche Vertragspflicht verletzt wurde. In
solchen Fallen ist die Haftung auf den typischen vorhersehbaren Schaden beschrankt.

Bei Anspruchen nach dem Produkthaftungsgesetz sowie bei einer Verletzung von Leben,
Korper oder Gesundheit haftet der Verlag nach den gesetzlichen Vorschriften. Reklama-
tionen mussen - auBer bei nicht offensichtlichen Mangeln - innerhalb von vier Wochen
nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.

Alle gegen den Verlag gerichteten Anspruche aus vertraglicher Pflichtverletzung verjah-
ren in einem Jahr ab dem gesetzlichen Verjahrungsbeginn, sofern sie nicht auf vorsatz-
lichem Verhalten beruhen. Reklamationen bei nicht offensichtlichen Mangeln mussen
binnen eines Jahres ab dem gesetzlichen Verjahrungsbeginn geltend gemacht werden.

10. Probeabzuge werden nur auf ausdrucklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber
tragt die Verantwortung fur die Richtigkeit der zurUckgesandten ProbeabzUge. Der
Verlag berUcksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm bis zum Anzeigenschluss oder
innerhalb der bei der Ubersendung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.

11. Sind keine besonderen GroRenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige
Ubliche, tatsachliche Abdruckhohe der Berechnung zugrunde gelegt.

12. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen Frist zu bezahlen,
sofern nicht im einzelnen Fall schriftlich eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung
vereinbart ist. Etwaige Nachlasse fUr vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste
gewahrt.

13. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Einziehungskosten
berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfuhrung des laufenden
Auftrages bis zur Bezahlung zuruckstellen und fUr die restlichen Anzeigen Vorauszahlung
verlangen. Bei Vorliegen begrundeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftragge-
bers ist der Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses
das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Rucksicht auf ein ursprunglich vereinbartes
Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich offen ste-
hender Rechnungsbetrage abhangig zu machen.

14. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach
Art und Umfang des Anzeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder
vollstandige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden,
so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages Uber die
Veroffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

15. a) Aus einer Auflagenminderung kann vorbehaltlich der Regelung der Ziffer 15.
b) nach MaRgabe des Satzes 2 bei einem Abschluss Uber mehrere Anzeigen ein

Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit
der ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die Garantieauflage unterschritten
wird. Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preisminderung berechtigender
Mangel, wenn und soweit sie

bei einer Garantieauflage bis zu
bei einer Garantieauflage bis zu
bei einer Garantieauflage bis zu 500 000 Exemplaren 10 v. H.,

bei einer Garantieauflage Uber 500 000 Exemplaren 5 v. H. betragt.

Als Garantieauflage gilt die in der Preisliste oder auf andere Weise genannte durch-
schnittliche Auflage oder, wenn eine Auflage nicht genannt ist, die durchschnittlich
verkaufte (bei Fachzeitschriften gegebenenfalls die durchschnittlich verbreitete) Auflage
des vorausgegangenen Kalenderjahres.

DarUber hinaus sind bei AbschlUssen Preisminderungsanspriche ausgeschlossen, wenn
der Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis
gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zurucktreten konnte.

15. b) (Sondervorschrift bei Auflagenminderungen von Titeln mit weniger als zweimal
wochentlichem Erscheinen, die heftbezogene Auflagendaten veroffentlichen.) Abwei-
chend von Nummer 15. a) berechtigt eine Auflagenminderung bei Titeln, die heftbezo-
gene Auflagendaten veroffentlichen, nur dann zu einer Preisminderung, wenn und soweit
sie bei einer Auflage (Garantieauflage) von bis zu 500 000 Exemplaren 10 v. H. und bei
einer Auflage (Garantieauflage) von Uber 500 000 Exemplaren 5 v. H. Uberschreitet. Die

50 000
100 000

Exemplaren 20 v. H.,
Exemplaren 15 v. H.,

der Garantie zu Grunde liegende Auflage ist die gesamte verkaufte Auflage im Sinne der
Definition der IVW. Sie errechnet sich fUr das Insertionsjahr aus dem Auflagendurch-
schnitt der vier Quartale vor dem Insertionsjahr, soweit nicht vom Verlag eine absolute
Auflagenzahl als Garantie in der jeweiligen Preisliste angegeben wurde.

Voraussetzung fUr einen Anspruch auf Preisminderung ist ein rabattfahiger Abschluss
auf Basis der Mengenstaffel und fur mindestens drei Ausgaben. Grundlage fUr die Be-
rechnung der Preisminderung ist der Auftrag pro Unternehmen, soweit nicht bei Auf-
tragserteilung eine Abrechnung nach Marken, die bei Auftragserteilung zu definieren
sind, vereinbart wurde. Die mogliche Auflagenminderung errechnet sich als Saldo der
Auflagenuber- und Auflagenunterschreitungen der belegten Ausgaben innerhalb eines
Insertionsjahres.

Die Ruckvergutung erfolgt am Kampagnenende auf Basis des Kundennettos unter Be-
rucksichtigung der bereits gewahrten Agenturvergutung als Naturalgutschrift oder, wenn
dies nicht mehr moglich ist, als Entgelt. Ein Anspruch auf Ruckvergutung besteht nur,
wenn die RUckvergitungssumme mindestens 2500 Euro betragt.

16. Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag fur die Verwahrung und rechtzeitige Weiter-
gabe der Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. Einschreibebriefe und
Expressbriefe auf Ziffernanzeigen werden nur auf dem normalen Postweg weitergeleitet.

Die Eingange auf Ziffernanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in
dieser Frist nicht abgeholt sind, werden vernichtet. Wertvolle Unterlagen sendet der
Verlag zurUck, ohne dazu verpflichtet zu sein. Dem Verlag kann einzelvertraglich als
Vertreter das Recht eingeraumt werden, die eingehenden Angebote anstelle und im
erklarten Interesse des Auftraggebers zu offnen.

Briefe, die das zulassige Format DIN A4 (Gewicht 500g) Uberschreiten, sowie Waren-,
BUcher-, Katalogsendungen und Packchen sind von der Weiterleitung ausgeschlossen
und werden nicht entgegengenommen. Eine Entgegennahme und Weiterleitung kann
dennoch ausnahmsweise fur den Fall vereinbart werden, dass der Auftraggeber die
dabei entstehenden GebUhren/Kosten Ubernimmt.

17. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zu-
ruckgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung der Druckunterlagen endet drei Monate nach
der erstmaligen Verbreitung der Anzeige oder des anderen Werbemittels.

18. ErfUllungsort ist der Sitz des Verlages.

Im Geschaftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des offentlichen Rechts oder
bei offentlich-rechtlichen Sondervermaogen ist bei Klagen Gerichtsstand der Sitz des
Verlages. Soweit Anspruche des Verlages nicht im Mahnverfahren geltend gemacht wer-
den, bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist der
Wohnsitz oder gewohnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei Nicht-Kaufleuten, im
Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftraggeber nach Vertragsschluss
seinen Wohnsitz oder gewohnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes
verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.

19. Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Ange-
boten, Vertragen und Abrechnungen mit den Werbungtreibenden an die Preisliste des
Verlages zu halten.

20. Preisanderungen fur erteilte Anzeigenauftrage sind wirksam, wenn sie vom Verlag
mindestens einen Monat vor Veroffentlichung der Anzeige oder des anderen Werbe-
mittels angekundigt werden. Im Falle einer Preiserhohung steht dem Auftraggeber ein
RUcktrittsrecht zu. Das RUcktrittsrecht muss innerhalb von 14 Tagen in Textform nach
Erhalt der Mitteilung Uber die Preiserhohung ausgeUbt werden.

Bei Anderungen der Preisliste treten die neuen Bedingungen mit dem Datum der neuen
Preisliste in Kraft. Der Verlag behalt sich vor, bei Anderung der Preisliste und der
Geschaftsbedingungen, diese auch bei bereits vorliegenden Rabattabschlussen zur An-
wendung zu bringen.

21. Wird fur konzernverbundene Unternehmen eine gemeinsame Rabattierung bean-
sprucht, ist der schriftliche Nachweis des Konzernstatus des Werbungtreibenden erfor-
derlich. Konzernverbundene Unternehmen im Sinne dieser Bestimmung sind Unterneh-
men, zwischen denen eine kapitalmagige Beteiligung von mehr als 50 Prozent besteht.
Der Konzernstatus ist bei Kapitalgesellschaften durch Bestatigung eines Wirtschafts-
prufers oder durch Vorlage des letzten Geschaftsberichtes, bei Personengesellschaften
durch Vorlage eines Handelsregisterauszuges nachzuweisen. Der Nachweis muss spa-
testens bis zum Abschluss des Insertionsjahres erbracht werden. Ein spaterer Nachweis
kann nicht ruckwirkend anerkannt werden. Konzernrabatte bedUrfen in jedem Fall der
ausdrucklichen, schriftlichen Bestatigung durch den Verlag. Konzernrabatte werden nur
fUr die Dauer der Konzernzugehorigkeit gewahrt. Die Beendigung der Konzernzugeho-
rigkeit ist unverzUglich anzuzeigen; mit der Beendigung der Konzernzugehorigkeit endet
auch die Konzernrabattierung.

22. Der Auftraggeber gewadhrleistet, dass er alle zur Schaltung des Werbemittels erfor-
derlichen Rechte besitzt. Der Auftraggeber stellt den Verlag im Rahmen des Anzeigen-



auftrags von allen Anspruchen Dritter frei, die wegen der Verletzung gesetzlicher Be-
stimmungen entstehen kénnen. Ferner wird der Verlag von den Kosten zur notwendigen
Rechtsverteidigung freigestellt. Der Auftraggeber ist verpflichtet, den Verlag nach Treu
und Glauben mit Informationen und Unterlagen bei der Rechtsverteidigung gegenUber
Dritten zu unterstUtzen.

Der Auftraggeber Ubertragt dem Verlag samtliche fUr die Nutzung der Werbung in
Print- und Online-Medien aller Art, einschlieBlich Internet, erforderlichen urheberrecht-
lichen Nutzungs-, Leistungsschutz- und sonstigen Rechte, insbesondere das Recht zur
Vervielfaltigung, Verbreitung, Ubertragung, Sendung, 6ffentliche Zuganglichmachung,
Entnahme aus einer Datenbank und Abruf, und zwar zeitlich und inhaltlich in dem fur
die DurchfUhrung des Auftrags notwendigen Umfang. Vorgenannte Rechte werden in
allen Fallen ortlich unbegrenzt Ubertragen.

23. Bei Betriebsstorungen oder in Fallen hoherer Gewalt, Arbeitskampf, Beschlagnahme,
Verkehrsstorungen, allgemeiner Rohstoff- oder Energieverknappung und dergleichen -
sowohl im Betrieb des Verlages als auch in fremden Betrieben, derer sich der Verlag zur
ErfUllung seiner Verbindlichkeiten bedient - hat der Verlag Anspruch auf volle Bezahlung
der veroffentlichten Anzeigen, wenn das Verlagsobjekt mit 80% der im Durchschnitt
der letzten vier Quartale verkauften oder auf andere Weise zugesicherten Auflage
vom Verlag ausgeliefert worden ist. Bei geringeren Verlagsauslieferungen wird der
Rechnungsbetrag im gleichen Verhaltnis gekirzt, in dem die garantierte verkaufte oder
zugesicherte Auflage zur tatsachlich ausgelieferten Auflage steht. Auflagenminderung
aus Grunden von Satz 1 bleiben im Rahmen von Ziffer 15 der Allgemeinen Geschafts-
bedingungen unberucksichtigt.

Zusatzliche Geschaftsbedingungen des Verlages

24. Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten,
Vertragen und Abrechnungen mit den Werbungtreibenden an die Preisliste des Verlages
zu halten. Die vom Verlag gewahrte Mittlervergutung darf an die Auftraggeber weder
ganz noch teilweise weitergegeben werden. Unabhangig der Vermittlung behalt sich der
Verlag die endgultige Auftragsannahme vor.

25. Bei Anderung der Preisliste treten die neuen Bedingungen auch bei laufenden Auf-
tragen sofort in Kraft, sofern nicht ausdrUcklich schriftlich eine andere Vereinbarung
getroffen worden ist.

26.Sind in der Anzeigenpreisliste Bezirksausgaben oder sonstige Verlagsdruckschriften
mit eigenen Preisen aufgefuhrt, so ist - sofern nicht die Gesamtauflage belegt wird - fur
jede Ausgabe oder Ausgabenkombination ein besonderer Anzeigenabschluss zu tatigen.

27. Der Werbungtreibende hat rickwirkend Anspruch auf den seiner tatsachlichen Ab-
nahme von Anzeigen innerhalb Jahresfrist entsprechenden Nachlass, wenn er

zu Beginn der Frist einen Auftrag abgeschlossen hat, der aufgrund der Preisliste

zu einem Nachlass von vornherein berechtigt. FUr jeden Kunden ist ein eigener Rabatt-
abschluss erforderlich. Eine Zusammenfassung verschiedener, rechtlich voneinander
unabhangiger und kapitalmagig nicht verbundener Unternehmen zu einem Abschluss
ist nicht moglich. Voraussetzung fUr die Gewahrung eines Konzernrabattes ist eine
kapitalmagige Beteiligung von mehr als 50 Prozent.

28. Ein Ausschluss von Anzeigen- und Beilagenauftragen von Mitbewerbern kann weder
fUr eine bestimmte Ausgabe noch fur einen bestimmten Zeitraum zugesichert werden.
Bei Beilagen behalt sich der Verlag Mehrfachbelegung vor.

29. Der Verlag wendet bei Entgegennahme und Prufung der Anzeigentexte die geschafts-
Ubliche Sorgfalt an, haftet jedoch nicht, wenn er von den Auftraggebern irregefUhrt oder
getauscht wird. Bei unklaren Anzeigen oder fur die Veroffentlichung nicht geeigneter
Texte behalt sich der Verlag vor, Anderungen oder Streichungen vorzunehmen, wenn
aus Zeitgrunden eine Ruckfrage bei dem Auftraggeber nicht moglich ist.

30. FUr Fehler jeder Art aus telefonischen Ubermittlungen Ubernimmt der Verlag keine
Haftung. Dies gilt ebenfalls fur die Vorlage von undeutlich geschriebenen Texten wie
fOr undeutlich Ubermittelte Telefax.

31.Sind etwaige Mangel bei den Druckunterlagen nicht sofort erkennbar, sondern wer-
den diese erst beim Druckvorgang deutlich, so hat der Werbungtreibende bei ungenu-
gendem Abdruck keine Anspruche. Bei fehlerhaften Wiederholungsanzeigen wird kein
Nachlass oder Ersatz gewahrt, wenn der Besteller nicht vor der nachsten Einschaltung
auf den Fehler hinweist. Dies gilt sinngema auch fUr mitgeteilte Abbestellungen.

Fehlende oder fehlerhaft gedruckte Kontrollangaben ergeben keinen Anspruch auf Nach-
lass oder Ersatz, ebenso ein Abweichen von der Satzvorlage, der Schriftart und -groRe.

32. Anzeigen- und Beilagenauftrage vom Einzelhandel, Handwerk und von gewerblichen
Unternehmen, die im Verbreitungsgebiet ansassig sind, dazu zahlen auch selbststan-
dig werbende Filialbetriebe und Zweigniederlassungen, werden Uber Werbungsmittler
zum Grundpreis angenommen und verprovisioniert. Volle Provision nur bei kompletter
Auftragsabwicklung. Markenartikelhersteller sowie Verkaufsagenturen, Verkaufsstellen

und Zweigniederlassungen von Uberregionalen Verkaufsorganisationen, deren Werbung
zentral durchgefuhrt wird, sind keine Lokalinserenten im Sinne der Preisliste. Die Ent-
scheidung daruber hat der Verlag.

33. Bei Ziffernanzeigen ist der Auftraggeber verpflichtet, die den Angeboten beigegebe-
nen Anlagen zurUckzusenden. Eine Gewahr fUr rechtzeitige Weitergabe von Angeboten
auf Ziffernanzeigen wird nicht Ubernommen.

34. Der Verlag behalt sich vor, fUr Anzeigen in Sonderbeilagen, Kollektiven, PR-Beilagen,
PR-Seiten und Sonderwerbeformen besondere Anzeigenpreise festzusetzen. MUndlich
getroffene Vereinbarungen sind erst nach schriftlicher Bestatigung durch den Verlag
bindend.

35. Abbestellungen und Anderungen mussen schriftlich erfolgen und bis zum Anzeigen-
schluss vorliegen. Bei Abbestellung einer Anzeige werden 25 % des Anzeigenpreises fur
Satzkosten bzw. BearbeitungsgebUhren berechnet. Rickzuvergutende Anzeigenbetrage
werden um diese Gebuhren gekurzt. Bei nicht rechtzeitig eingegangenen Beilagen wer-
den die entstandenen Kosten verrechnet.

36. Dem Verlag schriftlich zugehende Anzeigenauftrage werden ihrer Bedeutung nach
in der Gesamtauflage veroffentlicht und berechnet, falls die gewUnschte Teilausgabe, in
der die Anzeige erscheinen soll, nicht ausdricklich vermerkt ist. Platzierungsvorhaben
kénnen nur im Rahmen der umbruchtechnischen Maéglichkeiten bertcksichtigt werden.

37. Auf Anzeigen fur Verlagserzeugnisse wird ein Kollegenrabatt von 10 v. H. gewahrt,
wenn die Auftrage direkt von Verlag zu Verlag abgewickelt werden.

38.Im Falle héherer Gewalt erlischt jede Verpflichtung auf ErfUllung von Auftragen und
Leistung von Schadenersatz. Dies gilt auch sinngemaR bei Arbeitskampf-MaBnahmen.

39. Anspruch auf Korrekturabzug besteht nur bei Aufgabe der Anzeigen 2 Arbeitstage
(@m Ort) bzw. 3 Arbeitstage (auswarts) vor Erscheinen.

40. Der Auftraggeber tragt allein die Verantwortung fUr den Inhalt und die rechtliche
Zulassigkeit der fur die Insertion zur Verfugung gestellten Text- und Bildunterlagen. Dem
Auftraggeber obliegt es, den Verlag von AnsprUchen Dritter freizustellen, die diesem
aus der Ausfuhrung des Auftrages, auch wenn er sistiert sein sollte, gegen den Verlag
erwachsen sind. Der Verlag ist nicht verpflichtet, Auftrage und Anzeigen daraufhin zu
prufen, ob durch sie Rechte Dritter beeintrachtigt werden. Erscheinen sistierte Anzeigen,
so stehen auch dem Auftraggeber daraus keinerlei Anspruche gegen den Verlag zu.

Durch die Erteilung von Anzeigen und Beilagenauftragen verpflichtet sich der Auftrag-
geber, die Kosten einer Gegendarstellung, die sich auf tatsachliche Behauptungen der
Veroffentlichung beziehen, zu tragen, und zwar nach MaBgabe des jeweils gultigen
Anzeigentarifs.

41. Besondere Gestaltungswinsche bei Anzeigen, die von der Norm des Verlages ab-
weichen, werden bei einem Aufschlag von 25 % im Rahmen des Maglichen ausgefuhrt.

42. Die Chiffregebuhr wird als Verwaltungspauschale erhoben. Eine Ruckerstattung
ist nicht moglich, falls keine Offerten eingehen. Sonderformate, welche Uber die Stan-
dardformate von Briefsendungen hinausgehen, werden in der Hohe der zusatzlich an-
fallenden PortogebUhren weiterberechnet. Gegenstande oder Warenproben werden
nicht weitergeleitet.

43. Bei Zahlungsverzug sind Verzugszinsen in Hohe von 2 % Uber dem jeweiligen Ba-
siszinssatz zu zahlen. Die Geltendmachung weiteren Verzugsschadens wird hierdurch
nicht ausgeschlossen.

44. Seit 1. August 1999 werden die vom Verlag gesetzten Texte nach der Reform der
neuen deutschen Rechtschreibung abgedruckt.

45. Die im Zusammenhang mit der Erteilung von Anzeigen- und Beilagenauftragen erfas-
sten Daten eines Auftraggebers werden im Sinne des Datenschutzgesetzes entsprechend
gespeichert und verarbeitet.

46. Die im Zusammenhang mit dem Anzeigenauftrag erhobenen Daten werden vom
Verlag automatisiert gespeichert, verarbeitet und im Rahmen der Zweckbestimmung (z.B.
Anzeigenrechnung, Gutschrift/Nachbelastung, Kundenbetreuung) verwandt.

Zusatzliche Geschaftsbedingungen fur digitale Anzeigenvorlagen
1. Eine digitale Anzeigenunterlage ist gegeben, wenn die Datei vom Auftraggeber
als elektronischer Datentrager - online oder offline - an den Verlag Ubergeben wird.

2. Fur den der Anzeigendatei zu Grunde liegenden Anzeigenauftrag gelten die Allge-
meinen Geschaftsbedingungen des Verlages unverandert fort, werden jedoch bzgl. der
Beschaffenheit und Weiterverarbeitbarkeitsanforderungen durch diese Besonderen
Geschaftsbedingungen erganzt.

3. Bedient sich der Auftraggeber bezUglich der Weitergabe der Anzeigenunterlage bzw.
der Verlag zu deren Empfang eines Dritten, so bleiben Auftraggeber und/oder Verlag
Verpflichtete aus diesen Besonderen Geschaftsbedingungen.

4. Der Verlag nimmt digitale Anzeigenunterlagen nur an, wenn diese den in den vom

Verlag herausgegebenen ,Richtlinien zur Anlieferung digitaler Anzeigen* bestimmten
Anforderungen entsprechen.

5. Der Verlag ist berechtigt, Anzeigenauftrage, die digitale Anzeigenvorlagen beinhalten,
abzulehnen, sofern deren Beschaffenheit nicht diesen Besonderen Geschaftsbedingun-
gen entspricht.

6. FUr die rechtzeitige und einwandfreie Ubergabe der digitalen Anzeigendatei ist der
Auftraggeber verantwortlich.

7. Fehlerhaft Ubergebene digitale Anzeigenunterlagen bzw. beschadigte Datentrager
gehen ebenso zu Lasten des Auftraggebers wie der Ausfall des Ubertragungsweges.

8. BezUglich der Ubergabe von digitalen Anzeigenunterlagen durch den Auftraggeber
ist der Verlag von jeglicher Haftung und Gewahrleistung frei.

9. Der Auftraggeber ist beweispflichtig, dass er die digitale Anzeigenunterlage ord-
nungsgemalk an den Verlag Ubermittelt hat.

10. Ist fOr den Verlag im Rahmen der betriebsUblichen Arbeitszeit/-weise erkennbar,
dass eine digitale Anzeigenunterlage fehlerhaft Ubergeben wurde und lasst sich dennoch
der Auftraggeber ermitteln, so fordert der Verlag unverzuglich Ersatz an.

11. Ist (sind) die nachfolgende(n) Ubergabe(n) wiederum erkennbar fehlerhaft, so ist
der Verlag nicht verpflichtet, gegenuber dem Auftraggeber erneut Ersatz anzufordern.
Sobald der Verlag im Rahmen der betriebsublichen Arbeitszeit/-weise feststellt, dass die
digitale Anzeigenunterlage nach dem (den) mangelhaften Ubergabeversuch(en) fehlerfrei
Ubermittelt ist, bestatigt der Verlag dies dem Auftraggeber. Diese Bestatigung bezieht
sich ausschlierlich auf den Vorgang der elektronischen Ubergabe der Anzeigenunter-
lagen und enthalt nicht die Zusicherung bestimmter Eigenschaften bzgl. des Abdrucks/
der Verbreitung der Anzeige bzw. die Ubernahme einer inhaltlichen Verantwortlichkeit.

12. Der Verlag ist nicht verpflichtet, digitale Anzeigenunterlagen, die nicht diesen Beson-
deren Geschaftsbedingungen entsprechen, in eine veroffentlichungsfahige Form zu brin-
gen. Erklart sich der Verlag bereit, einer entsprechenden Aufforderung des Auftraggebers
nachzukommen, so schlieBen Auftraggeber und Verlag insoweit eine gesonderte Verein-
barung, in der auch die Hohe der VergUtung des zusatzlichen Aufwandes bestimmt wird.

13. Die vom Verlag eroffnete Moglichkeit, digitale Anzeigenunterlagen auf seinem Rech-
ner zu hinterlegen, bedeutet nicht die Annahme des Anzeigenauftrages durch den Verlag.

14. Der Auftraggeber sichert dem Verlag zu, im Besitz aller Rechte bzgl. der digitalen
Anzeigenubergabe (inkl. der verwandten Schriften) zu sein. Insoweit stellt der Auftrag-
geber den Verlag von Anspruchen Dritter frei.

15. Der Auftraggeber (bzw. ein von ihm eingeschalteter Dritter) ist verpflichtet, die
digitale Anzeigenunterlage bis zum Abschluss des Anzeigenauftrages in seinem Rechner
zu speichern.

Der Verlag ist - gegebenenfalls gegen Kostenerstattung - befugt, vom Auftraggeber die
Ubermittlung einer Kopie der abgespeicherten digitalen Anzeigenunterlage zu verlangen.

Ist dem Verlag dieser Ruckgriff verwehrt, weil der Auftraggeber die Speicherung der
digitalen Anzeigenvorlage unterlassen hat, und ist im Verlag ein Zugriff auf die digitale
Anzeigenunterlage unmoglich geworden, stehen dem Auftraggeber keine Ersatzanspri-
che gegenuber dem Verlag zu.

16. Der Verlag ist - sofern nicht ausdrucklich eine abweichende schriftliche Vereinba-
rung getroffen ist - nicht verpflichtet, digitale Anzeigen Uber den Abschluss des Anzei-
genauftrages hinaus zu speichern bzw. Datentrager, auf denen die digitalen Anzeigen
gespeichert sind, an den Auftraggeber zurtckzugeben.

17. Dem Auftraggeber Ubersandte Papierabzige digital Ubergebener Anzeigenunter-
lagen (Korrekturabzige) sind aufgrund der gegebenen technischen Bedingungen nicht
immer in der Lage, die Qualitat der zu veroffentlichenden Anzeige in jeder Einzelheit
exakt wiederzugeben.

18. Einen Anspruch auf Ubersendung von Korrekturabzigen digital Ubergebener Anzei-
genunterlagen hat der Auftraggeber nur, wenn dies mit dem Verlag gesondert schriftlich
vereinbart ist.

19. Ist die digitale Anzeigenunterlage bzw. ihr elektronischer Ubergabevorgang mit Viren
behaftet, so ist der Auftraggeber verpflichtet, dem Verlag den daraus entstandenen
Schaden zu ersetzen.

20. Der Verlag ist berechtigt, die Besonderen Geschaftsbedingungen fur digitale Anzei-
genunterlagen jederzeit zu andern.

Die abgeanderten Besonderen Geschaftsbedingungen werden zwei Monate nach Ankin-
digung gegenuber dem Auftraggeber wirksam.

21. Soweit in diesen Besonderen Geschaftsbedingungen auf die Schriftform Bezug ge-
nommen wird, ist auch die elektronische Schriftform zulassig.



